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                                                                               КУЛЬТУРА 

 
Е.Д.Белова  
Киноиндустрия стран 
Иберо-Америки: особенности 
региональной интеграции 

 
 
Совместная деятельность в области киноиндустрии в ибероамериканских стра-

нах развивалась еще с 1960-х годов. Она позволяла сократить затраты на произ-
водство кинокартин, а также расширяла возможности их распространения на 
местных рынках кинопроката. Самая долгая история и наиболее широкое призна-
ние в этом регионе — у фонда финансирования производства фильмов, программы 
«Ибермедиа», которая действует с конца XX в. Цель статьи — выявить, какие 
формы сотрудничества в области киноиндустрии стран Иберо-Америки становятся 
эффективными в начале XXI в. В работе проанализирована структура кинопроката 
стран Иберо-Америки: в начале XXI в. доля фильмов производства США состав-
ляет здесь в среднем 84%. Низкая представленность ибероамериканских фильмов 
частично компенсируется программой «Ибермедиа-ТВ». В противовес экспансии 
американских производителей страны региона развивают копродукцию (в основном 
друг с другом), условия для этого созданы проектом «Ибермедиа». За счет копродукции 
растет киноиндустрия Колумбии и Чили. Для лидеров региона, заметных на мировом 
фоне — Аргентины, Бразилии, Испании, Мексики — копродукция также играет ключе-
вую роль в производстве и распространении фильмов, а также в их успехе на междуна-
родных кинофестивалях. Именно региональная интеграция, драйвером которой является 
«Ибермедиа», способствует развитию киноиндустрии в регионе. 
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С середины XX в. латиноамериканские страны сталкивались со сложно-
стями в финансировании производства фильмов, что было связано как с 
ростом его стоимости, так и с обесцениванием национальных валют. Ко-
продукция (совместное производство фильма двумя и более странами), а 
также иные формы совместного финансирования проектов в этой сфере 
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становились единственными гарантами завершения съемок фильма и его 
выхода в прокат. Поэтому в Латинской Америке еще с 1960-х годов разви-
валась копродукция, часто между латиноамериканскими странами и Испа-
нией, Канадой или США. 

Тема, заявленная в аннотации, практически не исследована в работах 
российских латиноамериканистов, где кино чаще всего рассматривается в 
рамках искусствоведческого или культурологического подходов. Автор 
ряда статей по теме — д-р искусствоведения Т.Н.Ветрова. Они посвящены 
участию фильмов регионального производства в международных кинофе-
стивалях [1]. Во многих работах рассматривается творчество отдельных 
режиссеров: это и книга Т.Н.Ветровой «Мастера латиноамериканского ки-
но» [2], и статьи старшего научного сотрудника ИЛА РАН Л.В.Ростоцкой, 
например, про авторский почерк Иньярриту [3] или Серры [4]. Кинемато-
граф региона изучают в России также с точки зрения его языка, пример 
этого — статья старшего преподавателя РУДН Ю.П.Поспеловой по анали-
зу лингвистических особенностей кинематографа Испании (о заимствова-
нии английских слов в испанских фильмах) [5]. 

В иностранной научной литературе публикации, посвященные иберо-
американскому кино, представлены более широко: исследования о корпо-
ративной структуры отрасли в Испании [6] или, например, репрезентация 
женщин в испанском кино [7]. Встречаются и более близкие к заявленной 
теме исследования. Профессор Южного Университета Иллинойса (США) 
К.Рочи изучает копродукцию сквозь призму отдельных стран. Среди ее работ 
последнего десятилетия выделим две статьи: первая — по копродукции в Уруг-
вае (акцент сделан на анализ влияния трех уругвайских фильмов, снятых в      
копродукции, на кинопотребление в стране) [8], вторая — в Колумбии (про ко-
операцию страны с европейскими кинематографиями) [9]. Особенности функ-
ционирования программы «Ибермедиа» описал профессор Департамента жур-
налистики и коммуникаций Автономного университета Барселоны К.Крусафон 
[10], эта тема также поднимается в книге профессора Школы искусств Универ-
ситета Канзаса Т.Л.Фаликовой [11]. 

Новизна данной статьи заключается в том, что в ней учитывается ком-
плекс процессов, происходящих во всех странах ибероамериканского реги-
она: «соприкосновение» местных отраслей друг с другом, с киноиндустри-
ями США и Европы, влияние программы «Ибермедиа» на этот процесс, а 
также другие показатели развития отрасли. По мнению автора, такой под-
ход позволяет внести вклад как в изучение особенностей региональной ко-
операции в отдельной отрасли, так и в изучение киноиндустрии в целом на 
примере одного из масштабных и уникальных с точки зрения культурно-
лингвистической общности регионов мира. В условиях глобальной кон-
центрации производства фильмов в нескольких крупнейших странах в 
XXI в. [12] рассмотрение остальных «игроков» киноиндустрии и воз-
можностей их развития видится особенно ценным. 

В статье использованы материалы отчетов организаций, связанных с кино-
индустрией региона: Института Статистики ЮНЕСКО [13], министерства куль-
туры и спорта Испании [14], Ибероамериканского сообщества [15, 16], Органи-
зации по управлению правами аудиовизуальных производителей [17], научные 
публикации, а также материалы Мексиканского института кинематогра-        
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фии [18], Национального агентства кино Бразилии [19] и Национального инсти-
тута кино и аудиовизуальных искусств Аргентины [20]. 

 
ПРОГРАММА  «ИБЕРМЕДИА» 

 
Наиболее широкое признание в ибероамериканском регионе получил 

фонд финансирования производства фильмов — программа «Ибермедиа». 
Решение о создании фонда было принято в 1995 г. на саммите в Барилоче. 
Запуск программы состоялся в 1996 г. с открытием конкурса [11, p. 37]. В 
документе, принятом в 1996 г., «Ибермедиа» определялась как программа, 
которая «способствует развитию ибероамериканской кино- и телеинду-
стрии, конкурентоспособной на мировом рынке, ориентированной на тех-
нологичное будущее, способной проецировать местную культуру» [21]. 
Цель «Ибермедиа», помимо распространения созданной в ее рамках кино-
продукции, — содействие обмену профессионалами в аудиовизуальной 
сфере между странами-участницами. 

Главный офис «Ибермедиа» находится в Испании. Участниками про-
граммы на 2022 г. являются: Аргентина, Боливия, Бразилия, Венесуэла, 
Гватемала, Доминиканская республика, Испания, Италия, Колумбия, Ко-
ста-Рика, Куба, Мексика, Никарагуа, Панама, Парагвай, Перу, Португалия, 
Пуэрто-Рико, Уругвай, Чили и Эквадор. В 2016 г. Италия присоединилась к 
фонду как первая неибероамериканская страна, в 2017 г. Никарагуа стала са-
мым молодым участником этой программы. Каждый участник обязан вносить в 
фонд ежегодный взнос в размере минимум 100 тыс. долл. [16, p. 9]. 

Страны — члены фонда (посредством компаний, производящих фильмы) 
соревнуются за победу в одной из программ: по копродукции, развитию проек-
тов в области киноиндустрии, поддержке анимации (в 2018 г. фонд увеличил 
максимальный объем поддержки таких проектов с 15 до 30 тыс. долл.) и др. 
Так, один из проектов, 3 puertos cine, выигравший в 2018 г., нацелен на помощь 
начинающим режиссерам. Он действует в рамках двух мастерских — развития 
(тут занимаются кураторством проектов) и монтажа [21]. 

Гранты «Ибермедиа», как правило, выделяются режиссерам, снимаю-
щим фильмы в первый раз. Поддержку в сфере копродукции чаще получа-
ют проекты, которыми руководят более опытные режиссеры. Для участия в 
этом конкурсе фильм должен быть снят на испанском или португальском 
языке, а режиссер, актеры и технический персонал должны быть гражда-
нами ибероамериканской страны. Моделью для формирования структуры и 
функционирования «Ибермедиа» стала успешная программа Евросоюза 
Eurimages, действующая с 1988 г., по которой страны Западной, Централь-
ной и Восточной Европы вкладываются в фонд в соответствии с их воз-
можностями. В рамках этой программы существует инициатива в сфере 
производства фильмов под названием MEDIA Plus Program, которая тоже 
послужила примером для «Ибермедиа». Как и среди стран — членов ана-
логичной европейской программы, у участников «Ибермедиа» есть замет-
ные социально-экономические различия в развитии, но все они в одинако-
вой мере могут претендовать на получение больших вознаграждений в со-
ответствии с конкурсом. Программа «Ибермедиа» очень гордится этим. 
Например, Эквадор, который вносит около 150 тыс. долл. ежегодно, неод-
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нократно имел успех на конкурсах по копродукции и выигрывал по       
300-400 тыс. долл. в год [16, с. 70]. 

Т а б л и ц а  1 

  

ОБЩИЙ ОБЪЕМ СРЕДСТВ, ВНЕСЕННЫХ СТРАНАМИ — 
УЧАСТНИЦАМИ «ИБЕРМЕДИА», И  ПОЛУЧЕННЫХ  ИМИ БЛАГОДАРЯ  

ПОБЕДЕ  В  КОНКУРСАХ  ЗА  1998—2016 гг. (млн долл.) 
 

 
Страна Вклад страны в  фонд 

 
Получено благодаря победе  

в конкурсах 

Аргентина 6,1 9 

Боливия 1,7 3 

Бразилия 10,8 9,1 

Венесуэла 6,1 6,5 

Гватемала 0,1 0,4 

Доминиканская Республика 1,1 1,5 

Испания 37,5 15,7 

Колумбия 2,6 5,5 

Коста-Рика 1,1 2,1 

Куба 2,3 4,3 

Мексика 6,5 6,8 

Панама 1,4 2,7 

Парагвай 0,4 0,6 

Перу 2,1 4,1 

Португалия 4,9 5,3 

Пуэрто-Рико 1,8 2 

Уругвай 2,4 4,3 

Чили 2,5 4,9 

Эквадор 1,3 2,4 

Всего: 92,7 90,2 

___________ 
Источник: составлено автором по данным отчета программы «Ибермедиа» [16, p. 10]. 
 
Из данных таблицы видно, что большинство стран получили от победы 

в проектах больше денег, чем внесли (например, Боливия, Уругвай), у дру-
гих участников «расходы» и «доходы» были примерно равны (Мексика, 
Пуэрто-Рико), и всего лишь две страны внесли денег больше, чем получи-
ли в итоге: Испания (главный «донор») и Бразилия. 
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Особенности финансирования программы являются предметом ее кри-
тики. Некоторые специалисты считают, что положение Испании, которая, 
как видно по таблицы 1, вкладывает в программу больше всего денег, поз-
воляет ей самостоятельно принимать ключевые решения в области функ-
ционирования «Ибермедиа». Однако ситуация меняется: в 2015 г. самый 
большой вклад сделала Бразилия — 1 млн долл., Венесуэла внесла 600 тыс. 
долл., Аргентина — 500 тыс. долл., а Испания занимает лишь четвертое ме-
сто по объему вклада — 411 тыс. долл. [16, p.10]. Таким образом, мы 
наблюдаем, как Испания теряет часть своей «власти» в программе. В бли-
жайшие годы будет видно, к чему это приведет. 

В марте 2021 г. председатель правительства Испании Педро Санчес 
(2018 — н/в) представил основным игрокам отрасли план по развитию 
национального аудиовизуального сектора на 2021—2025 гг. (Spain, 
Audiovisual Hub of Europe), одна из целей которого — увеличение аудиови-
зуального производства в стране на 30% к 2025 г. [22]. Одной из ключевых мер 
по международному распространению национальной кинопродукции является 
участие страны в «Ибермедиа» [23]. Так что, хотя Испания сокращает финансо-
вые вложения в фонд, программа остается важной для страны. 

В четырехлетнем плане по кооперации стран Иберо-Америки (2019—
2022) «Ибермедиа» также играет важную роль: она обозначена как один из 
проектов в области культуры, который оказывает наибольший эффект на 
процесс усиления кооперации между странами [15, p. 42]. С 1998 г. «Ибер-
медиа» поддержала 636 проектов в области копродукции, способствовала 
распространению в кинопрокате более 500 фильмов, косвенно содейство-
вала деятельности 1200 компаний и более чем 6000 профессионалов в сфе-
ре киноиндустрии. На все это было выделено более 90 млн долл. [16, p. 10]. 

Различные эксперты (в частности, Ребекка Гринспар, бывший гене-
ральный секретарь Ибероамериканского сообщества) считают «Ибер-
медиа» программой, благодаря которой началось развитие так называ-
емой ибероамериканской киноиндустрии [21], общего пространства 
производства фильмов стран Иберо-Америки. Рассмотрим основные 
показатели отрасли, связанные с региональной кооперацией между 
странами Иберо-Америки в начале XXI в. 

 
СТРУКТУРА  КИНОПРОКАТА  В  СТРАНАХ  ИБЕРО-АМЕРИКИ 

 
В XXI в. в большинстве стран мира основу кинопроката составляют зару-

бежные фильмы (причем наибольшую долю — американские) [12, с. 61]. В го-
сударствах Иберо-Америки (в отличие, например, от Европы) эта тенденция 
прослеживается особенно ярко, что показано в таблице 2: и по количеству по-
сещений, и по кассовым сборам доля фильмов США составляет 84% и выше. 

В таблице 3 (см. с. 85) приведены подробные данные по структуре доходов 
от проката фильмов в разных странах. Доля национальных фильмов очень низ-
кая: в 2019 г. она составила от 15% в Испании (где принят ряд мер, направлен-
ных на поддержку национального кинематографа, например, субсидирование 
местных фильмов [12, сc. 62-63]), до 1% — в Боливии, Гондурасе и Чили. Такие 
фильмы полностью отсутствуют в кинопрокате в Никарагуа. 
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Т а б л и ц а  2  
 

СТРУКТУРА  ПОСЕЩЕНИЙ  КИНОТЕАТРОВ  И  КАССОВЫХ  СБОРОВ  
В  ТОП-100  КИНОПРОКАТА  СТРАН  ИБЕРО-АМЕРИКИ  ПО  ДОЛЕ 
ПОСЕЩЕНИЙ  И  ДОХОДОВ  ОТ  ФИЛЬМОВ, ПРОИЗВЕДЕННЫХ В 

РАЗНЫХ  СТРАНАХ В  2019 г. 
 

 
Посещения  

(млн человек) 
Доля  

посещений (%) 
Кассовые сборы 

(млн  долл.) 
Доля кассовых 

сборов (%) 

США 3 500 84,3 13 300 84,0 

Национальные 339 8,3 1 327 8,4 

Ибероамериканские 74 1,8 281 1,8 

Европейские 184 4,5 775 4,9 

Других стран мира 42 1,0 151 1,0 

Всего 4 139  15 834  

___________ 
Источник: составлено автором по данным отчета Организации по управлению правами 

аудиовизуальных производителей [17, p. 221]. 
 
Доля ибероамериканских фильмов еще ниже, чем национальных (они 

рассчитаны отдельно). Самый высокий показатель мы видим в Уругвае — 
7% в 2019 г. и 13% в 2018 г., но в среднем он составляет около 1%. 

В то же время в 2019 г. от 80% и более (в Гватемале 96%) кинопроката 
этих стран занимает продукция производства США. Минимальное значе-
ние доли доходов от американских фильмов в структуре кинопроката за 
2017—2019 гг. — 70% наблюдалось в Испании в 2018 г. Кроме того, во 
многих странах региона рынки дистрибуции (распространения фильмов) 
контролируются американскими компаниями (например, в Аргентине это 
78% кинопроката [13]), т.е. основной доход отрасли уходит за пределы 
Иберо-Америки. 

Единственный регион, также заметный по фильмам местного производ-
ства в кинопрокате, это — Европа (без Испании и Португалии), присут-
ствие которой на рынке оказывается даже выше, чем стран Иберо-
Америки. 

Низкая доля ибероамериканских фильмов в кинопрокате частично 
компенсируется другими каналами распространения кинокартин. 
Например, одна из наиболее успешных инициатив, реализуемых в 
рамках программы, — это «Ибермедиа-ТВ», функционирующее с    
2010 г. Ибероамериканские фильмы, получившие поддержку «Иберме-
диа», показывают на телевизионных каналах в странах — участницах 
программы. По мнению официальных представителей «Ибермедиа», 
еженедельная программа Nuestra cinema/Nossa cinema может в бли-
жайшее время выйти на уровень 500 млн просмотров [21]. 
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Т а б л и ц а  3  
 

СТРУКТУРА  ДОХОДА  ОТ  КИНОПРОКАТА  В  ИБЕРО-АМЕРИКЕ  ЗА 
2017—2019 ГГ.  ПО  ДОЛЕ  ДОХОДА  ОТ  ФИЛЬМОВ, ПРОИЗВЕДЕННЫХ  

В  РАЗНЫХ  СТРАНАХ (%) 
 

Кинопрокат/ 
Страна 

США 
Нацио- 

нальные 
Ибероаме- 
риканские 

Европей- 
ские Остальные 

2017 2019 2017 2019 2017 2019 2017 2019 2017 2019 

Аргентина 85,3 89,2 10,6 5,7 0,9 1,3 2,1 1,6 1,2 2,2 

Боливия 90,1 92,8 0,3 0,5 1,8 1,8 5,7 1,8 2,1 3,1 

Бразилия 88,9 85,7 8,1 10,9 0,2 0,6 1,6 1,8 1,2 1,0 

Гватемала 95,5 95,6 0,0 0,2 2,2 0,6 1,6 1,5 0,7 2,1 

Гондурас 92,6 93,8 4,3 1,0 0,6 0,5 1,3 2,0 1,1 2,7 

Испания 78,1 79,6 16,4 14,5 0,0 0,0 4,2 5,3 1,3 0,6 

Колумбия 89,8 91,4 4,0 2,5 2,1 0,6 2,6 3,1 1,6 2,5 

Коста-Рика 93,8 95,1 1,9 1,1 1,7 0,6 1,9 1,2 0,8 2,0 

Мексика 89,6 87,5 5,8 8,7 0,8 0,7 2,5 1,6 1,3 1,5 

Никарагуа 96,4 92,7 0,0 0,0 0,8 0,8 2,1 2,5 0,8 4,0 

Панама 91,6 93,2 2,4 0,9 1,7 0,9 2,5 2,6 1,8 2,3 

Парагвай 89,1 91,1 6,7 3,1 0,5 1,0 2,6 1,3 1,0 3,6 

Перу 84,5 87,9 9,0 4,3 0,9 0,8 3,8 3,9 1,8 3,2 

Португалия 91,7 88,1 1,3 3,5 0,8 1,7 4,5 6,1 1,6 0,7 

Сальвадор 95,7 94,8 0,0 0,1 1,2 0,6 2,3 1,8 0,8 2,7 

Уругвай 83,3 86,3 2,2 0,7 9,7 7,3 3,9 4,3 1,0 1,4 

Чили 94,3 93,6 0,4 0,8 1,7 0,5 2,6 2,0 1,0 3,1 

Эквадор 93,6 90,9 0,2 1,6 1,1 0,9 3,7 3,2 1,4 3,3 

__________ 
Источник: составлено автором по данным отчета Организации по управлению правами 

аудиовизуальных производителей [17, pp. 45-130]. 
 
КОПРОДУКЦИЯ  В  СТРАНАХ  ИБЕРО-АМЕРИКИ 

 
В начале 2000-х годов в противовес проиллюстрированной выше 

экспансии американских компаний на рынках кинопроката отдельные 
государства мира развивают копродукцию (совместное производство 
фильма двумя и более странами): все больше государств вовлекаются в 
нее, и все большее количество фильмов приходится именно на карти-
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ны, снятые в рамках копродукции. Благодаря программе «Ибермедиа» 
наибольшее распространение в мире (после европейского региона) ко-
продукция получает в Латинской Америке в сотрудничестве со стра-
нами Европы (на ибероамериканском пространстве) [13]. 

 
Рис. 1.  СТРУКТУРА  ПРОИЗВОДСТВА  ФИЛЬМОВ  В  ИСПАНИИ 

(КОЛИЧЕСТВО  ФИЛЬМОВ  В  ГОД)  
 

 
__________ 

Источник: Составлено автором по данным министерства культуры и спорта Испании [14]. 
 
На примере Испании (рис. 1) мы видим, что копродукция в начале XXI в. за-

нимает неизменно важное положение в структуре производства фильмов этой 
страны. При этом большую часть копродукции Испания осуществляет с близ-
кими в культурном отношении ибероамериканскими государствами (рис. 2). 
Копродукция вносит заметный вклад в производство фильмов в отдельных 
странах региона. Как правило она осуществляется с государствами, близкими в 
языковом и культурном плане (чему изначально была призвана способствовать 
программа «Ибермедиа»). С 2005 по 2017 г. наблюдается рост доли и количе-
ства копродукции: например, в Аргентине в 2013 г. в копродукции произведен 
21 фильм (13%), а в 2017 г. — уже 38 фильмов (почти 20%), в Чили в 2005 г. — 
3 фильма (17%), в 2017 г. — 13 (почти 30%), в Мексике в 2005 г. — 4 фильма 
(8%), в 2017 г. — 52 фильма (почти 30%) [13]. 

На рисунке 2 видно, что для Аргентины, Бразилии, Коста-Рики, Испа-
нии копродукция составляет около 20% всего производства фильмов, для 
Колумбии — четверть, для Мексики, Португалии и Чили — около трети. 
Главными соавторами в ходе совместного производства становятся другие 
страны Иберо-Америки, а также Франция, реже — США и другие европей-
ские государства. Если посмотреть на то, какие ибероамериканские филь-
мы становятся самыми популярными на рынках разных стран региона, то 
окажется, что, например, в Аргентине среди топ-10 фильмов 2019 г. есть всего 
один аргентинский, созданный в копродукции с Испанией, — «Героические 
лузеры»; он же вошел в список самых популярных в Уругвае за указанный год. 
А среди самых популярных картин регионального производства большую часть 
составляют те, что созданы в копродукции [17, pp. 45-130]. 
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Испания                                                  Португалия 
 

   
 

Рис. 2.  Структура  производства  фильмов  в  странах  
Иберо-Америки (2017 г.) 

___________ 
Примечание: название титульной страны на рисунке соответствует количеству фильмов, сня-

тых данной страной самостоятельно, а названия прочих государств — копродукции титульной 
страны совместно с другим государством. Например, кинематографисты Мексики сами сделали 
134 фильма и около трети — в рамках копродукции. Перекрестные данные по странам могут раз-
личаться, что связано с тем, что в статистике некоторых из них не учитываются документальные 
ленты и фильмы, которые длятся меньше 70 минут и др. [18, 19, 20]. 

Источник: составлено автором по данным Института Статистики ЮНЕСКО [13].  
 
Наиболее популярные фильмы в структуре кинопроката в рассматрива-

емых странах, как правило, американские. Но несмотря на это, местное ав-
торское кино с каждым годом все шире и успешнее оказывается представ-
лено на международных кинофестивалях. Среди недавних фильмов-
победителей, которые были созданы при поддержке фонда «Ибермедиа», вы-
деляются такие картины, как «Дикие истории» (номинирована на премию 
«Оскар» как лучший фильм на иностранном языке), «Золотая клетка» (по-
бедитель номинации «Особый взгляд» на Каннском кинофестивале), «Мо-
локо скорби» (победа на Берлинском кинофестивале, приз «Золотой мед-
ведь») и др. [24, сс. 76-80]. Отличительными чертами этих фильмов явля-
ются аутентичность и необычный взгляд их создателей на социальные и 
политические проблемы своих стран. 

 
Основной мотив для региональной интеграции в области киноинду-

стрии у стран Иберо-Америки связан с высокой долей американских 
фильмов в структуре кинопроката. Доля таких картин (в рассмотрен-
ный период) довольно высока, но увеличение числа лент, производи-
мых в копродукции (во многом благодаря программе «Ибермедиа»), и 
их успех на международных кинофестивалях дают основания предпо-
лагать, что в регионе есть потенциал роста отрасли именно за счет со-
трудничества между странами. 

Особенности региональной интеграции в области киноиндустрии в 
странах Иберо-Америки напрямую связаны с функционированием про-
граммы «Ибермедиа». Несмотря на ее широкий «отраслевой» охват и 
успехи в области копродукции, программа подвергается критике со сторо-
ны ряда исследователей и деятелей киноиндустрии. В основе этой критики 
лежат следующие утверждения. 
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— Происходит популяризация и унификация местных нарративов. Счи-
тается, что попытка поставить производство фильмов «на поток» приводит 
к тому, что режиссеры делают «нечто универсальное» без учета нацио-
нального своеобразия. В Европе даже существует аналогичное понятие для 
таких фильмов — «Европудинг» [25]. К нему относят фильмы, созданные 
несколькими специалистами из разных стран, или телевизионные про-
граммы, в которых не чувствуется национальная аутентичность. 

На взгляд автора, приведенные выше примеры успеха ибероамерикан-
ских фильмов на международных кинофестивалях опровергают этот тезис. 

— Участие в конкурсах в рамках «Ибермедиа» финансово недоступно 
для низкобюджетных проектов. Продюсер, пожелавший остаться неиз-
вестным, но имеющий опыт победы в конкурсе «Ибермедиа» по копродук-
ции, говорит о том, что даже оформление документов требует серьезных 
финансовых затрат, а для начинающих конкурсантов они оказываются не-
подъемными. Он предлагает проводить два конкурса — для низкобюджет-
ных и для высокобюджетных проектов [11, p.79]. 

Как было сказано выше, Испания перестает играть главную роль в деле 
финансирования «Ибермедиа», эту инициативу перехватила Бразилия. Ве-
роятно, «смена власти» повлияет и на условия конкурсов. 

— Общедоступность «Ибермедиа-ТВ» преувеличена, так как каналы 
кабельного телевидения, по которым еженедельно показывают по одному 
фильму (52 в год), созданному благодаря финансовой поддержке «Иберме-
диа», доступны далеко не всем жителям Латинской Америки. 

Но при всех недостатках именно «Ибермедиа», которая, наряду со сво-
им европейским аналогом, является одной из двух ведущих подобных про-
грамм на мировом уровне, стала драйвером развития копродукции в иберо-
американском регионе. Осуществляя свою непосредственную деятельность, 
«Ибермедиа» параллельно содействовала развитию иных форм сотрудниче-
ства (проекты по развитию в аудиовизуальной сфере и по поддержке молодых 
режиссеров) и превратилась в действенный инструмент региональной интегра-
ции киноиндустрии ибероамериканского пространства. 
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The regional cooperation in cinema industry of Iberoamerican countries  

Abstract. Iberoamerican countries have been developing regional integration in cin-
ema industry since 1960. The advantages of the integration were the reduction of the 
cost of producing films and the expansion of their distribution in local film markets. The 
fund for financing the production of films that has the longest history and the most wide-
spread recognition in this region is the Ibermedia program, which has been functioning 
since the end of the 20th century. The article analyses the structure of film distribution of 
Iberoamerican countries: at the beginning of the XXI century the share of films produced 
by the USA in cinema was an average of 84%. The low representation of Iberoamerican 
films is partially compensated by Ibermedia-TV, which collects up to 500 million views. 
In contrast to the expansion of American film producers, the countries of the region are 
developing co-production (mainly with each other) under the Ibermedia program. The 
co-production leads to the growth of the cinema industry in Colombia and Chile. Co-
production also plays the key role in both the production and distribution of films for the 
worldwide noticeable leaders of the region – Argentina, Brazil, Spain, Mexico. The main 
contribution to the development of cinema industry in Iberoamerica is the regional 
integration driven by Ibermedia. 

Key words: cinema industry, film industry, film market, co-production, cultural and 
creative industries, cinema of Iberoamerica, Ibermedia, Iberoamerica. 
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